
Гибель детей на водоемах 

Иркутской области



Проблема
По данным ГУ МЧС по Иркутской области в 2022 году за все лето на воде 

погибло 40 человек, в том числе 7 детей. В 2023 году за период только                        

с 1 июня по 14 августа на территории региона утонули 44 человека, из них 12 

детей.

Основные причины гибели взрослых людей - купание в несанкционированных 

местах (88%), купание в состоянии алкогольного опьянения, несоблюдение 

правил безопасности на рыбалке, при сплавах по рекам. 

Основная причина гибели детей – нахождение возле водоема 

и купание без присмотра. 

Наибольший резонанс вызывают случаи гибели детей и подростков, случаи же 

гибели взрослых, особенно из-за несоблюдения мер предосторожности и 

алкогольного опьянения, вызывают реакцию «сами виноваты». В случае 

гибели детей комментарийный тренд однозначен – вина взрослых.
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Общий охват публикаций – более 7 М
Средняя пользовательская реакция – 18 на пост
Средняя комментарийная активность – 2,3  на 
пост
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Инфополе

Основные резонансные инфоповоды в СМИ и соцмедиа:

• 1,5 годовалая девочка пропала вблизи водоема в Иркутске, 

оставшись без присмотра взрослых; 

• В Усолье-Сибирском мужчина утонул на Ангаре, спасая детей; 

• В Качугском районе двухлетний малыш утонул в реке Анге, находясь 

на рыбалке с матерью;

• В городе Нижнеудинске на реке Уде утонули два ребёнка, 6-летняя 

девочка и 8-летний мальчик;

• В реке Китой утонул 12-летний мальчик. Его 9-летний брат доставлен 

в больницу в тяжёлом состоянии. 
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Комментарийные тренды:

• В регионе отсутствует пляжная инфраструктура, которая бы позволила обеспечить безопасность взрослых и детей при купании и 

снизить количество несчастных случаев из-за купания без присмотра и в непредназначенных местах;

• Не проводится системная и постоянная работа с детьми и родителями, задачей которой являлась бы профилактика несчастных 

случаев и обучение поведению на воде и оказанию помощи тонущим, разовые акции и сезонные рейды не приносят должного 

результата;

• Постоянное декларирование непригодности водоемов для купания из-за несоответствия их санитарным нормам и отсутствие 

активных действий по их приведению в нормативное состояние вызывают раздражение и наталкивают пользователей на выводы о 

целенаправленном запрете купания, и соответственно, отсутствии необходимости оборудовать места для него.

2023 год 

Соцмедиа:
445 сообщений

645 комментариев

Охват более 3,7 М

СМИ:
429 сообщений

Охват более 4,2 М



Тренды реакций соцетей
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Существующие кейсы отработки
Основные тезисы и приемы:

• Обнародование причин гибели людей, акцент на оставлении детей без 

присмотра и невнимательности взрослых;

• Предупреждение о непригодности водоемов Иркутской области для 

купания, в том числе по санитарно-эпидемиологическим нормам;

• Проведение сезонных акций и рейдов совместно с ГУ МЧС по 

Иркутской области, просветительская работа, в том числе в 

социальных сетях, социальная реклама;

• Подключение к решению проблемы уполномоченного по правам 

ребенка в Иркутской области, поиск новых решений для привлечения 

внимания в проблеме.  
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Применяемые в настоящий момент методы отработки не всегда 

достигают своей цели в полной мере в силу однозначной направленности 

на запрет без предложения альтернативы, а также без активного 

обучения детей и взрослых поведению у воды. 

Необходимо смещение акцента с запрещения на обучение и пропаганду 

грамотного пляжного отдыха, особенно среди детей и подростков.

Кроме того, в силу географического положения региона в окружении 

водных объектов, а также в силу климатических особенностей и  низкой 

температуры воды в большинстве из них, требуется подчеркивание не 

только опасности рек и озер самих по себе, но и влияния 

переохлаждения на статистику несчастных случаев.



РЕКОМЕНДАЦИИ
Министерству экономического развития и промышленности Иркутской области

совместно с ГУ МЧС России по Иркутской области
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Разработать программу развития пляжных территорий и рекреационных зон в муниципальных 
образованиях региона, предполагающую заинтересованность инвесторов в аренде территорий и 
поддержании инфраструктуры пляжей и мест купания, предусматривающих в том числе 
обязательное присутствие спасателей и наличие оборудования, ограждающего разрешенную для 
купания территорию. 
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Привлечь к решению проблемы пользователей социальных сетей, организовав интерактив, 
опросы, сбор предложений и идей по развитию пляжного отдыха в регионе, разработке 
доходчивой и нативной пропаганде грамотного поведения на воде. Важно учитывать высокий 
градус недовольства аудитории отсутствием разрешенных и оборудованных мест купания.



РЕКОМЕНДАЦИИ

Министерству образования Иркутской области совместно с 

ГУ МЧС России по Иркутской области, ЦУР Иркутской области, Уполномоченному по правам ребенка в Иркутской области
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Учитывая регулярную актуализацию темы «Безопасность детей» в инфополе региона и принятие управленческих 
решений в рамках этой темы («Тонкий лед», «Безопасность на дорогах», «Буллинг», «Безопасность на воде») 
рассмотреть возможность  разработки плана длительной системной работы с детьми, подростками, педагогическим и 
родительским сообществами по профилактике несчастных случаев с детьми в разных жизненных ситуациях. 

В школах проводить практические занятия по спасению утопающих, поведению на воде, безопасности отдыха у 
водоемов. Вести такие занятия необходимо вне курса ОБЖ, который не предполагает углубленного изучения данной 
темы; разработать раздаточные материалы и материалы для наружной социальной рекламы, учитывая опыт других 
регионов, в том числе с использованием «шок-контента» и нестандартных подходов к привлечению внимания 
аудитории.

Разработать альтернативные актуальным тезисы информационной кампании (актуальные тезисы опираются на  
безусловный запрет), целевой аудиторией которой будут дети и родители, данная кампания будет проводиться 
ежегодно в теплый период времени во взаимодействии Министерства образования, ГУ МЧС Иркутской области, МО 
Иркутской области. Материалы должны предусматривать различные способы их подачи, исходя из наиболее 
доступных и использующихся в каждом населенном пункте средств коммуникации – телевидение, социальные 
сети, наружные баннеры, раздаточные материалы, материалы в печатных СМИ.

Подготовить дорожную карту и контент-план на период сентябрь 2023 – август 2024 года с «привязкой» локальных
тематик к потенциально опасным с точки зрения частоты инцидентов по темам. Позиционировать серию
информационных «волн» как нарратив (один ключевой актор, одни и те же персонажи карточек и роликов,
единый формат).
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